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VJEZBA ZA ZAGRIJAVANJE

,Neocekivane poveznice”

Pokre¢cemo nas modul komunikacije sa
zabavnom i angazirajucom aktivnoscu kako bi
pokrenuli ,kreativne sokove”.

Cilj je razmisljati na nogama, biti mastovit i
najvaznije, dobro se zabaviti zajedno.




PRIJE POCETKA

Svaki od vas ¢e dobiti nasumicnu i potpuno nepovezanu stvar - moze biti bilo sto od
gumene patke do svemira ili vremeplova.

rship Labs

Vas izazov je smisliti kratku smijesnu pricu koja na neki nacCin povezuje ovaj nasumicni
element s ucinkovitom komunikacijom. Sto lude to bolje!
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Ne brinite, sve je u dobroj zabavi. Uzmite 5
minuta za brainstormanje i izmisljanje
humoristicne price koja povezuje dodijeljeni
element s komunikacijom.




Elementi i primjeri prica

Salica za kavu

Prica: "Jednom davno u zemlji beskrajnih sastanaka, postojala je Carobna salica za kavu.
Svaki put kad bi netko uzeo gutljaj, pronasao bi hrabrost da progovori i podijeli svoje ideje.

Bas poput te Salice za kavu, mali gutljaj samopouzdanja moze puno pomoci u ucinkovitoj
komunikaciji.”

Pingvin

Prica: "U uredu na udaljenom ledenom brijegu, pingvini su usavrsili umjetnost timskog

rada i koordinacije. Komunicirali su kroz jedinstveni ples koji je prenosio poruke podrske i
suradnje."



Nasumicne rijeci za inspiraciju
carobno ogledalo

balon na vrudi zrak

slagalica

simfonijski orkestar
svjetionik

povecalo

mjehurici

sladoled

trampolin

Slobodno mijesajte i kombinirajte ove elemente ili ih koristite kao
inspiraciju za stvaranje vlastitih! Cilj je potaknuti kreativnost i
ohrabriti sudionike da pronadu neocekivane veze izmedu ovih
emenata i uCinkovite komunikacije.



PODUELI | POGODI

Sada je vrijeme za nastup!

Jedan po jedan podijelite svoje price s
grupom.

Nakon svake price, vidjet ¢emo mogu i
drugi pogoditi kako se element odnosi na
ucinkovitu komunikaciju.

Pripremite se za iznenadenja!




NEKA SMIJEH KRENE

Zapamtite, ovo je sve o zabavi i
kreativnosti.

Nakon svake price kratko ¢emo se osvrnuti
na kreativnost i neocekivane poveznice
koje smo otkrili.

Sjajan posao!

Spremni za uron u svijet ucCinkovite
komunikacije? Krenimo!
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UVOD |

MOTIVACUA



“Mozete imati briljantne ideje, ali ako ih ne mozete
prenijeti, vase ideje nece vas nikamo dovesti.”

Lee Lacocca




UvOoD | MOTIVACLIA

U ovom modulu istrazivat ¢emo klju¢nu ulogu
komunikacijskih vjestina u poduzetnickom putovanju.

Poduzetnistvo nije samo o sjajnoj ideji; radi se o uCinkovitoj

tima, investitorima ili kupcima.

A\
komunikaciji te ideje razlicitim dionicima - bilo to ¢clanovima \

*
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NAVIGIRANIJE USPJEHOM

Ucinkovita komunikacija je temelj uspjesnog poduzetnistva.

Ona je most koji povezuje ideje s akcijom, viziju s izvedbom i
Inovaciju s utjecajem.



UMJETNOST | UTJECAJ PODUZETNICKE KOMUNIKACIJE

Poduzetnici moraju uvjerljivo prenositi svoje ideje,
graditi snazne odnose i navigirati kroz slozenosti
poslovnog okruzenja.

Vjestine komunikacije, i verbalne i neverbalne, Cesto su
razlikovatelji izmedu dobre ideje i uspjesnog poduhvata.



RAZVIJAJUCA PODUZECA

Razmotrite priCu o startupu koji je uspio ne
samo zbog svog inovativnog proizvoda vec i
zbog sposobnosti osnivaca da jasno
artikulira viziju, privuce investitore i izgradi
motivirani tim.

Komunikacijske vjestine, i verbalne i
neverbalne, Cesto su razlikovatelji izmedu
dobre ideje i uspjesnog poduhvata.




KONCEPT |
OSNOVE
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1ZVAN RUECH

Temeljne teorije i koncepti koji podrzavaju ucinkovitu komunikaciju u poduzetnistvu.

ship Labs

Verbalna i neverbalna Prilagodba komunikacije Izgradnja usporednog Vjestine aktivnog

komunikacija razlicitim publikama narativa slusanja

ential Entre
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1ZVAN RIJECI

Verbalna i neverbalna komunikacija:

- Verbalna komunikacija ukljucuje upotrebu izgovorenih ili pisanih rijeci, dok

neverbalna komunikacija ukljuCuje geste, govor tijela, izraze lica i druge vizualne
znakove.

- Poduzetnici moraju uskladiti svoje verbalne i neverbalne znakove kako bi prenijeli

autenticnost, povjerenje i vjerodostojnost. Nesklad moze dovesti do nesporazuma i
otezati izgradnju odnosa.

Prilagodba komunikacije razlicitim publikama:

- Prilagodavanje poruke na temelju karakteristika, potreba i preferencija vase
publike.

- Prilagodavanje stilova komunikacije za razliCite dionike - investitore, kupce i clanove :
tima - osigurava ucinkovitu rezonanciju i poti¢e angazman. :

hip Labs



1ZVAN RIJECI

Izgradnja privlacnog narativa:

- Privlacan narativ je prica koja komunicira vrijednost, svrhu i viziju vaseg
poduzetnickog pothvata na nacin koji osvaja i inspirira.

- Poduzetnici trebaju artikulirati svoju pricu kako bi stvorili emocionalne veze.
Dobro osmisljen narativ ne samo da privlaci investitore, ve¢ i motivira tim te
rezonira s kupcima.

ship Labs

Vjestina aktivnog slusanja:

- Aktivno slusanje ukljuCuje potpuno koncentriranje, razumijevanje, odgovaranje i
pamcenje onoga Sto se govori tijekom razgovora.

- Poduzetnici Cesto prikupljaju uvide iz razlicitih izvora. Aktivno slusanje potice
bolje razumijevanje, pomaze u prepoznavanju prilika i izazova te ja¢a odnose. To
je temelj za ucinkovitu suradnju i donosenje odluka.

ential Entre

per



03

RAZVO)J. —_—
PRAKTICNIH =
VJESTINA :
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Dobrodosli, mladi poduzetnici!

U ovom modulu istrazit cemo kritican aspekt
komunikacije koji cesto igra kljucnu ulogu u
poduzetnickom putovanju.




AKTIVNOST 1: Snaga mirnoce

Vjezba ,snaga mirnoce" ima za cilj adresirati uobicCajene nervozne
navike tijekom javnog govora. Kroz ovu aktivnost sudionici e
imati priliku vjezbati mirnocu i fokusirati se na odrzavanje
samopouzdanog izgleda dok kontroliraju nervozne navike.

AKTIVNOST 2: Elevator pitch

Elevator pitch je kljucan za komunikacijske vjestine jer nudi
kratak, uvjerljiv sazetak. Pomaze u stvaranju snaznih prvih
dojmova, poboljsava jasnocu i sazetost, omogucuje ucinkovito
umrezavanje i pokazuje profesionalnost. Prilagodljiv i dobro
pripremljen elevator pitch omogucduje iskoristavanje neocekivanih
prilika, doprinosi osobnom i profesionalnom brendiranju i
angazira publiku kroz sazeto pripovijedanje.



AKTIVNOST 1: SNAGA MIRNOCE

UVOD:

Nije neobi¢no da pojedinci osjec¢aju nervozu kada se suoCe s mogucnoscu govora pred publikom.
Anksioznost se moze manifestirati na razlicite nacine, od nemira do ubrzanog sr¢anog ritma i cak
nesvjesnih ometajucih navika. Razumijevanje i rjeSavanje ovih uobicajenih nervoznih navika kljucni je
korak prema ovladavanju vjeStinom ucinkovite komunikacije.

Nacin na koji se nosimo, suptilni pokreti koje ¢inimo i nepokolebljiva mo¢ mirno¢e mogu duboko
utjecati na to kako ¢e nasa poruka biti primljena. Iznad rijeci koje izgovaramo, neverbalni znakovi
stvaraju samouvjeren i upecatljiv dojam. Zato, krenimo na putovanje otkrivanja moc¢i mirnoce i kako
ona moze transformirati nacin na koji komuniciramo, ostavljajuéi trajan dojam na nasu publiku i
dionike.
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AKTIVNOST 1: SNAGA MIRNOCE

Korak 1: Drzanje i disanje

Pocnite s kratkom diskusijom o vaznosti drzanja i kontroliranog disanja. Provedite sudionike kroz vodenu vjezbu
gdje stoje uspravno, ramena unazad, duboko disSu i polako izdiSu. Naglasite povezanost izmedu drZzanja, disanja
| smirenosti.

Korak 2: Svjesni pokreti

Raspravite utjecaj nepotrebnih pokreta na percepciju samopouzdanja. Neka sudionici vjezbaju namjerno

rship Labs

hodanje po prostoriji, odrzavajuci stabilne i promisljene pokrete. PoticCite ih da budu svjesni svojih koraka i
govora tijela. :
Korak 3: Kontakt o¢ima :
Naglasite vaznost odrzavanja kontakta oCima kako biste uspostavili vezu s publikom. Spojite sudionike u parove
i neka se upuste u kratke razgovore odrzavajuci kontakt oCima. Rotirajte partnere kako biste poboljsali

ential Entr
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Korak 4: Mirnoca u govoru

Raspravite tendenciju vrpoljenja ili angaziranja u nervoznim navikama tijekom govora.
Neka sudionici odrze kratki improvizirani govor dok svjesno izbjegavaju nepotrebne
pokrete. Poticite ih da jasno govore, odrzavaju kontakt oima i minimiziraju
ometajude geste.

Korak 5: Vizualizacija

Uvedite koncept vizualizacije kao alat za izgradnju samopouzdanja. Provedite
sudionike kroz vjezbu vizualizacije gdje zamisljaju sebe kako samopouzdano govore
pred publikom. Poticite ih da vizualiziraju mirnocu i smirenost.

Korak 6: Povratna informacija

Naglasite vaznost konstruktivne povratne informacije za poboljSanje. Formirajte male
grupe gdje sudionici naizmjenic¢no daju i primaju povratne informacije o vjezbama
mirnoce jedni drugih. Poticite pozitivho pojacanje i specificne prijedloge za
poboljsanje.

Public Speaking For Beginners (youtube.com)
Good vs Bad Public Speaking: Examples to learn from to improve your Presentation Skills (youtube.com)



https://www.youtube.com/watch?v=i5mYphUoOCs
https://www.youtube.com/watch?v=dj-wAVu8NAg

AKTIVNOST 2: ELEVATOR PITCH

Uvod: Ova aktivnost nije samo o komunikacijskim vjestinama; radi se o hvatanju prilike.
Vas elevator pitch ima potencijal

- otvoriti vrata

- osigurati partnerstva

- utrti put vasem poduzetnickom putovanju

Vaznost: Zamislite da imate slucajan susret s nekom vaznom osobom. Vas elevator pitch je
vasa prilika da pobudite njihov interes za vasu ideju.

hip Labs
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Ovdje mozete pronaci video s dobrim i loSim primjerima elevator pitch-a:
https://www.youtube.com/watch?v=MzLtCn-c9sY



https://www.youtube.com/watch?v=MzLtCn-c9sY

ﬂ

Mladi poduzetnici s primjerom

BRIAN CHESKY
DESIGN-LED COMPANY

Brian Chesky, suosnivac i CEO
Airbnb-a ucinkovito je prenio
svoju viziju u nekoliko sekundi, sto
je dovelo do znacajnih

partnerstava i financiranja.

airbnb



Razjasnimo Airbnb-ov pitch.

Istaknuo je:

-problem pronalazenja jedinstvenog, pristupacnog
smjestaja

-predstavio Airbnb kao rjesenje

-naglasio jedinstveno iskustvo

Ovo je vas predlozak za uspjeh.




ANALIZIRANIJE ELEVATOR PITCH-A AIRBNB-A:

Problem:
Airbnb je identificirao: Tradicionalne opcije smjestaja Cesto su bile
ogranicene, skupe ili su im nedostajali personalizirani dodiri.

Rjesenje:
Airbnb je ponudio: Platformu koja povezuje putnike s jedinstvenim,
pristupacnim i lokalnim smjestajem. ;

‘— Jedinstvena vrijednosna ponuda:
Airbnb je naglasio: Priliku za dozivljaj destinacije kao lokalac, stvarajuci

nezaboravne uspomene.



IZRADA VASE POSLOVNE SLIKE

Sada, izradimo vasu vlastitu poslovnu sliku. To
je kao pricanje brze, uzbudljive price o vasoj
sjajnoj ideji.

Klju€ni elementi:

Problem: Koji problem vasa ideja rjesava?

RjesSenje: Kako vas proizvod/usluga rjesava taj
problem?

Jedinstvena vrijednosna ponuda: Sto ¢ini vasu
ideju jedinstvenom?




PRAKSOM DO SAVRSENSTVA

Sada, krenimo u praksu s vasim vlastitim elevator pitch-om.

Korak 1: Jasno identificirajte bolnu tocku ili izazov koji vas
proizvod ili usluga zeli rijesiti. Budite specificni i sazeti. Slusatelj bi
trebao brzo razumjeti problem koji vasa ideja rjesava.

Korak 2: Artikulirajte rjesenje koje vas proizvod ili usluga nudi.
Objasnite znacajke ili metodologiju koje Cine vasu ideju
ucinkovitom u rjesavanju identificiranog problema. Pruzite
dovoljno detalja da prenesete jedinstvenost vaseg pristupa.

Korak 3: Istaknite jedinstvene aspekte ili znacajke koje vasu ideju
razlikuju od postojecih rjesenja. Ovo je vasa prilika da pokazete
sto Cini vas proizvod ili uslugu posebnim i uvjerljivim.



SMJERNICE ZA PRIPREMU

1) Izbjegavajte Zargon ili tehnicki jezik koji bi mogao zbuniti
vasu publiku.

2) Ciljajte na duzinu koja se moze izloziti udobno unutar 30 do
60 sekundi, Sto je tipicno trajanje elevator pitcha.

3) Napravite pitch na nacin koji privlaci paznju slusatelja kako
bi vas pitch bio pamtljiv.

4) Vjezbajte svoj elevator pitch dok ga ne budete mogli izloziti
samopouzdano.

5) Prilagodite svoj pitch na temelju svoje publike. Unesite
strast i samopouzdanje u svoju prezentaciju.

6) Unesite strast i samopouzdanje u svoju prezentaciju.



SCENARI 1

Odrziva modna ikona

Strastveni ste za odrzivu modu i razvili ste liniju ekoloski prihvatljive odjece koriste(i
inovativne materijale. Vas cilj je predstaviti svoj modni brend grupi ekoloski
osvijestenih potrosaca na lokalnom zelenom trzistu. Razvijte elevator pitch koji ce
obuhvatiti bit vaseg brenda odrzive mode.



SCENARIJ 2

Zdravstveni i wellness guru

Strastveni ste za zdravlje i wellness i stvorili ste mobilnu aplikaciju koja pruza
personalizirane planove vjezbanja i prehrambene smjernice. Vasa ciljna publika
ukljuCuje fitness entuzijaste i pojedince koji zele poboljsati svoje zdravlje. Kreirajte
elevator pitch koji komunicira jedinstvene znacajke i prednosti vase aplikacije za
zdravlje i wellness.



SCENARIJ 3

Povezivac zajednice

Pokrenuli ste platformu koja povezuje lokalne umjetnike s potencijalnim klijentima
za narucene umjetnine. Vasa platforma ima za cilj osnaziti umjetnike i donijeti
jedinstvenu, personaliziranu umjetnost Siroj publici. Razvijte elevator pitch
prikladan za predstavljanje vase platforme usmjerene na zajednicu potencijalnim

suradnicima ili sponzorima na lokalnom umjetnickom dogadaiju.




VRIUJEME ZA ,,PITCHANIJE”

@ Udruzite se: Spojite se u parove i krenite s viezbom.

‘- Zadatak: Svaki sudionik ¢e naizmjenicno dijeliti svoj poslovni sazetak.



POVRATNI INFO

sija povratnih informacija

Jaswola: Je i snapshot bi
lako razuml)iv?

Saietost: Je Ihse %
preduago ili bas kako treba

Angatiman: Koliko je zanimliv
bio swapshot? Je li privakao
PALNAT

Primjer rasprave: Raspravimo
kako male promjene u vadim
rijecima ili malinu na koji ih
lzgovarate ooy wapraviti
VELT KO razliku.




REFLEKSUA

ship Labs



REFLEKSUJA (AKTIVNOST 1)

Koji su bili najizazovniji aspekti odrzavanja mirnoce
tijekom improvizirane vjezbe govora?

Kako je svjesno izbjegavanje nepotrebnih pokreta
utjecalo na jasnocu vaseg govora i ukupnu ucinkovitost
vase poruke?

Koje uvide ste stekli o vlastitim nervoznim navikama i
kako ih planirate rijesiti u buducim prezentacijama?

Na koji nacin moze ,snaga mirnoce" doprinijeti vasem
uspjehu kao mladog poduzetnika, osobito u
predstavljanju ideja i interakciji s dionicima?

Kako bi se lekcije naucene u ovoj vjezbi mogle
primijeniti na stvarne situacije poput sastanaka s
investitorima, mreznih dogadanja ili lansiranja
proizvoda®?




REFLEKSIJA (AKTIVNOST 2)

Pitanja za refleksiju u grupi:

-Koje su strategije komunikacije dobro
funkcionirale u nasim vjezbama?

-Koje smo izazove susreli i kako smo ih zajednicki
prevladali?

-Koje smo uvide stekli o razvoju ideja kroz
ucinkovitu komunikaciju?

-Kako mozemo primijeniti ova saznanja na nase
poduzetnicke pothvate u buducénosti?




experiential entrepreneurship labs
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